Ottmar Fuchs

Kirchlicher Umgang mit
den Medien

L. Reich Gottes als theologische Bezugsgrofse

Der positive theologische Bezugspunkt des Ver-
hiltnisses von Kirche und Medien ist — wie jede
Beziehung der Kirche zu einem Umweltbereich
— ekklesiologisch dadurch gegeben, dafl die Kir-
che fiir die ansatzhafte Verwirklichung des Rei-
ches Gottes in der Geschichte verantwortlich
zeichnet: in Wort und Tat, in Verkiindigung
und Diakonie, in Symbolen der Transzendenz
und im Handeln der Nichstenliebe. Allerdings
ist diese Realisation des Reiches Gottes nicht auf
die Kirche beschrinkt, wie auch vieles in der
Kirche vorhanden ist, was mit dem Reich Got-
tes wenig zu tun hat. Was die Kirche aufgrund
der Offenbarung hoffnungschenkend und er-
mutigend Reich Gottes zu nennen vermag, geht
in seiner faktischen Prisenz iiber sie hinaus: und
zwar nicht nur im Liebes- und Gerechtigkeits-
handeln vieler Menschen, sondern auch in vie-
len religivsen und nichtreligiésen Symbolisie-
rungen, sofern sie die Hoffnung in hoffnungsar-
men Situationen aufrechterhalten und auch im
drohenden Sinnlosigkeitsverdacht und unter Ri-
siko die Optionen der Gerechtigkeit, der Frei-
heit und der Liebe in dieser Welt praktisch ver-
treten.

Es ist eine Grundfrage der Zukunft der Kirche
in allen Bereichen, wie sie ithr Verhiltnis zum
Reich Gottes auflerhalb ihrer selbst bestimmt
und gestaltet und wie ehrlich und mutig sie sich
zu dem in ihr selbst verhilt, was mit der Gottes-
und Nichstenliebe nicht vereinbar ist. Jedes
Schwarz-Weiff-Verhiltnis zwischen «innen und
auflen» fiihrt zur Gettoisierung der Kirche und
verhindert die Inkulturation auf der Basis des
theologisch moglichen und nétigen Austau-
sches mit allen Kriften guten Willens'. Je mehr

Christlnnen und kirchliche Sozialgestalten in
diesem Sinn uneigenniitzig (beziiglich der Auf-
rechterhaltung und Rekrutierung ihrer Institu-
tionen) mit den Menschen und Lebensberei-
chen umgehen, desto iiberzeugender, einladen-
der und attraktiver werden sie fiir suchende
Menschen sein. Entsprechende Erlebnisange-
bote und Orientierungshilfen, die dann nicht
mehr dem Verdacht der Belehrung und der Auf-
forderung zur Selbsteingliederung ausgesetzt
sind, werden das ihre tun, miindige Menschen
fiir die Kirche zu interessieren.

Die Zeiten der «Alles-Oder-Nichts-Pastoral»
sind endgiiltig vorbei. Vielleicht sollte man
wirklich von jener Pastoral lernen, die in den
Grofistidten® zunehmend méglich und not-
wendig wird, die «Passantenpastoral»: insofern
die Kirchen an unterschiedlichen zentralen Or-
ten menschlichen Lebens und Erlebens sich und
ihre Inhalte in der Form entsprechender «perso-
naler Angebote» vergegenwirtigen, in der Medi-
tation einer Citykirche, in einer Stunde Ge-
sprich mit jemandem, der oder die dann wieder
weggehen darf, in den Medien in hochqualifi-
zierten religiosen Sendungen. Bei all diesen Bei-
spielen kann man nicht mehr kalkulieren, was
dabei «herauskommt» und wer «wieder-
kommt». Was kirchliche Hauptamtliche (ver-
stindlicherweise) gern als pastoralen Erfolg defi-
nieren, insofern nimlich die eigene Arbeit auch
fiir die eigenen Veranstaltungen etwas bringt
(vom Kirchenbesuch bis hin zur aktiven Pri-
senz in Kerngemeinden), diirfte durch jene Ein-
stellung zu begrenzen und zu erginzen sein:
Jede Hoffnungs- und Humanititssteigerung,
welche durch religiése und kirchliche Initiati-
ven ermdglicht und vorangetrieben wird, ist
(auch ohne dafy die Adressaten deswegen schon
in den Innenbereich der Kirche wanderten)
durch und durch eine Arbeit am Reich Gottes
in dieser Welt und gehért damit wesentlich zur
kirchlichen Verantwortung. Wie das Reich Got-
tes, so geht auch die Pastoral der Kirche iiber die
Aufrechterhaltung des «eigenen Ladens» weit
hinaus.

Von daher relativiert sich auch die immer wie-
der angestrengte Frage an die Sinnhaftigkeit
kirchlicher Sendungen in den Medien, ob sie
denn die Fernstehenden erreichen, wenn dieses
Erreichen so ausgelegt wird, dafl sich die Ange-
sprochenen wieder in die kirchlichen Kreise
hineinbewegen. Viel wichtiger ist dagegen die
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Frage, ob die Sendungen unter der Obhut der
Kirchen so geartet sind, daf} die Fernstehenden
in ihrer eigenen Fihigkeit zur Hoffnung und zur
Menschlichkeit erreicht und aufgebaut werden,
wenn sie also spiiren: Hier werden wir nicht ver-
einnahmt, sondern hier wird uns etwas ge-
schenkt. Um ein kirchliches Symbol zu gebrau-
chen: Hier wird uns Brot fiir das Leben gegeben
(und nicht etwa Zuckerstiicke, die uns anlocken
sollen).

2. Prisenzformen der Religion in weltlichen
Produkten

Die Frage nach der Religion in den Medien pro-
voziert die Frage: Um welche Religion handelt es
sich denn? Denn auch Religionen sind (gemes-
sen an ihrer Humanisierungs- und Heilungs-
kraft) durchaus zwiespiltige Gebilde. Im Na-
men der Religion kénnen Menschen sich gegen-
seitig aufbauen und zerstéren. Mit dem Gottes-
begriff kann das menschliche Wesen, aber auch
sein Unwesen ins Gigantische verstirkt und le-
gitimiert werden. Solche Erfahrungen kennen
wir nicht zuletzt auch aus der Christentumsge-
schichte. Diese Ambivalenz darf man auch bei
den unterschiedlichen Vorkommensformen der
christlichen Religion in den Medien nicht aus
den Augen verlieren.

2.1 Explizit Religioses in profanen
Produktionen

Ich beziehe mich zuerst auf profane Unterhal-
tungsproduktionen, in der die Religion so oder
so vorkommt (gut oder schlecht wegkommit),
nicht zuletzt auch deswegen, weil entspre-
chende religiose Anteile selbst Unterhaltungs-
und Identifikationswert fiir das Publikum ha-
ben. Es handelt sich um im ganzen nicht-religi-
ose (also «weltliche») Sendungen, in denen reli-
giose Versatzstiicke auftauchen, also mit dem
entsprechenden Sprach- und Verhaltensmate-
rial, das man z.B. von der Kirche her kennt. Zu-
weilen ist der Neugier- und Unterhaltungswert
religidser Welten so grof}, dafl sich ganze Serien
darin ansiedeln, indem sie z.B. zeitvertreibende
Alltagsgeschichten an der Hauptfigur eines
Pfarrers oder einer Pfarrerin festmachen.
Betrachten wir ein solches religiéses Bildpro-
dukt in einer sikularen Produktion etwas ge-
nauer. Ich erinnere mich an eine Szene in dem

Film «Das Schlangenei» von Ingmar Bergman
(1976). Der Film spielt in Berlin auf dem Hohe-
punkt der Inflation im Spatherbst 1929. Angst
vor Gewalt und Angst vor der Zukunft bestim-
men das Lebensgefiihl der Menschen. Mitten in
diese Umwelt hinein zeichnet Bergman eine «re-
ligiose» Szene, die zugleich eine der menschlich-
sten Bilder dieses Filmes, und iiberhaupt von
Filmen, die ich kenne, ausmacht. Manuella
kommt nach der Messe in die Sakristei zum ilte-
ren Priester: Sie fihlt bzw. weifl sich schuldig
daran, daf§ sich ihr Mann, den sie verlassen
hatte, erschossen hat. Nach anfinglicher Ab-
wehr (er mufl méglichst schnell zum nichsten
Gottesdienst) liflt sich der Geistliche auf das
Gesprich mit der Frau in der Sakristei ein und
fishlt ihre tiefe seelische Not. Auf sein Verspre-
chen hin, ein Gebet zu sprechen, knien sich
beide voreinander nieder. Sie fragt: «Ist es ein be-
sonderes Gebet» — «Ja, ja, ja, schweigen Siel»,
und nach einer Pause fihrt er fort: &Wir, wir le-
ben so weit entfernt von Gott, so weit, daf} er
uns wahrscheinlich nicht hért, wenn wir ihn
um Hilfe bitten. Darum miissen wir uns gegen-
seitig die Vergebung gewihren, die ein ferner
Gott uns versagt.» Dann legt er ihr die Hand auf
das Haar und spricht: «Der Tod Thres Mannes ist
Thnen vergeben, Sie brauchen sich nicht linger
schuldig zu fiihlen!» Nach einer Pause spricht er
weiter: «Ich bitte Sie um Vergebung, dafl ich so
teilnahmslos war, so abweisend, vergeben Sie
mirl» Etwas erstaunt blickt sie auf, legt nun ihre
Hand auf seinen Kopf: «Ja, ich vergebe Ihnen!»

. — «Mehr kénnen wir nicht tun!», beendet er das

Gesprich und bricht eilig auf, um moglichst
schnell wegzukommen, damit er seinen vorge-
setzten Pfarrer nicht verirgert.

Mitten also in dieser schlimmen Zeit, wo be-
reits (wie das Reptil im durchsichtigen Schlan-
genei) das Ungeheuer des spiteren Nationalso-
zialismus sichtbar heranwichst, findet diese
durch und durch mitmenschliche Begegnung
der Versdhnung im Bereich der Religion statt —
wenn auch im Zustand ihrer Gebrochenheit
und eines Glaubens, der angesichts dessen, was
sich die Menschen antun, Gott nur noch als den
ganz fernen «erfahren» kann, aber dennoch
daran festhilt, sein Schweigen mit der zwischen-
menschlichen Vers6hnung anzufiillen. In dieser
gebrochenen Situation hitte die ungebrochene
Behauptung der Nihe Gottes nur unmensch-
lich und als die Auskunft eines Kirchenfunktio-
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nirs gewirkt. Beeindruckend sind aber nicht
nur diese Worte, sondern die Verbindung dieser
Worte mit der Haltung und mit den Gesichtern
der beiden. Auch der Priester kniet, und ihre
Augen zeigen beides zugleich: den Schmerz und
die Befreiung.

Diese Beichtszene bietet einen erfreulichen
Kontrast zu nicht wenigen Spielfilmen, in denen
«die Kirche» und «die Pfarrer» ganz und gar
nicht gut wegkommen: weil sie als Funktionire
der Kirchenmacht blind fiir die Néte der Men-
schen sind, weil sie auf der Seite der Herrschen-
den agieren, weil sie die Nicht-Gliubigen un-
menschlich behandeln, weil sie mit der sexuell-
erotischen Dimension der Liebe nichts oder nur
heimlich doppelmoralisch etwas anfangen kon-
nen usw. Auch wenn mir die zunehmend naiv
plakative, kirchenverachtende, zum Teil noch
dazu bléde Klischeehaftigkeit solcher Produk-
tionen auf die Nerven geht, kann nicht abge-
stritten werden, daf} auch hier, zum Teil zutref-
fend, zum Teil verzerrt, religiose Wirklichkeit
aufgedeckt wird, und zwar in ihrer pervers-men-
schenzerstorerischen Erscheinungsform. Stolze,
defensive und beleidigte  Gegenabhingigkeit
niitzt hier nicht viel, wo es darum ginge (ganz
im Sinne des o.g. Belchtvaters, der sich selbst
hinkniet und um Vergebung bittet), sich sagen
zu lassen, wo die Religion selbst am Menschen
schuldig geworden ist und wird.

2.2 Implizit Christliches in profanen Produkten

Es gibt aber auch weltliche Produktionen, die
faktisch christliche Anliegen und Inhalte nicht
explizit in religidsen Sprach- und Kommunika-
tionsspielen transportieren (im negativen Fall
verhindern und zerstéren), sondern gleichsam
anonym, aber deshalb nicht weniger realistisch:
wenn namlich (im positiven Fall) die Option fiir
Menschlichkeit und Gerechtigkeit, fiir Barm-
herzigkeit und Verséhnung vertreten bzw. in
den ensprechenden Bilderfolgen dramatisiert
wird (etwa in Reportagen oder Inszenierungen,
die auf soziale Probleme aufmerksam machen,
in Spielfilmen und Serien, in denen Solidaritit,
Toleranz und Konfliktfihigkeit «vorgelebt»
werden).

Theologisch gesehen hat alles, was Barmher-
zigkeit und Gerechtigkeit zwischen Menschen
stirkt und aufbaut, mit der Praxis des Reiches
Gottes zu tun’. Hier hitte die christliche Me-

dienkritik die gleiche Aufgabe wie die christli-
che Verkiindigung gegeniiber der Diakonie fern-
stehender Zeitgenosslnnen, nimlich deren Han-
deln zu schitzen und von ihnen her fiir die ei-
gene Praxis zu lernen. In unserer Umwelt wird
mehr Menschlichkeit vertreten und realisiert als
von Gott gesprochen wird. Damit es nicht im
Raum und Einflufibereich der Kirchen und
Pfarreien umgekehrt verliuft, sind sie auf diese
praktische «Fremdprophetie» hinsichtlich der
Phantasie fir die Verwirklichungsmdéglichkei-
ten des Reiches Gottes auflerhalb ihrer selbst
angewiesen®.

2.3 Die Prisenz der Kirche in den Medien

Bei diesen beiden Prisenzformen der Religion
in den Medien ist es nicht die Kirche, die die Me-
dien als Ausdrucksmittel ihrer Anliegen ge-
braucht. Hier sind es die Verantwortlichen in
den Medien selbst, die das Religiése und Christ-
liche explizit bzw. implizit in ihre weltlichen
Sendungen aufnehmen. Solchen Prisenzformen
von Religion in den Medien wird man um so
mehr Aufmerksamkeit schenken, als man die
Medien nicht instrumentalistisch fiir kirchliche
Interessen benutzt, sondern mit den Menschen,
die darin produzieren und kiinstlerisch arbei-
ten, eine gegenseitig anerkennende und berei-
chernde Beziehung aufbaut. Ich plidiere mit
Nachdruck dafiir, die Prisenz christlicher In-
halte in den Medien nicht nur von kirchlichen
Initiativen und Institutionen her zu sehen und
zu organisieren, sondern mit all jenen ein
ebenso konstruktives wie (gegenseitig!) kriti-
sches Begegnungsgefiige aufzubauen, die zwar
nicht im Auftrag der Kirche und vielleicht auch
«aufierhalb» von ihr, aber doch in inhaltlicher
Verbindung mit dem, was die Kirche Reich Got-
tes nennt, titig sind. Wenn dies klar ist, darf
dann aber auch davon die Rede sein, dafl die Kir-
che ein Recht hat, von sich aus in den Medien
vertreten zu sein und das Eigene vertreten zu
diirfen.

So gibt es die im ganzen explizit religidsen Sen-
dungen, die vorwiegend von den Kirchenredak-
tionen in den Rundfunkanstalten besorgt wer-
den. Sie entstehen vom Innenraum der Kirchen
her und in deren Interesse (dies gilt strukturell
auch fiir die sog. kirchenkritischen Sendungen),
wobei die Bezugsgrofie des Interesses ortsweise
sehr verschieden sein kann: von Verordnungen
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durch kirchliche Autorititen bis hin zur freien
Arbeit der christlichen Journalistinnen. Das
Publikum besteht hier wohl weitgehend aus
kirchlichen Insidern, zum kleineren Teil aus de-
nen, die nicht nahe und nicht ferne stehen, die
noch interessiert und schon distanziert sind,
und zum geringsten Anteil aus kirchenfernen
Menschen, wobei die Art einer Sendung und ihr
Image durchaus auch letztere vermehrt anspre-
chen kann. Wie sehr dies dann der Fall ist, wird
die Wirkungsforschung am Einzelfall zu kliren
haben’.

Auch die kirchlichen Sendungen kénnen in
die beiden Bereiche eingeteilt werden: die Pro-
duktionen der expliziten Verkindigung, der
Glaubensvergewisserung (z.B. «Das Wort zum
Sonntag») und der symbolischen Vermittlung
von Glaubensinhalten (Sonntagsmesse im Fern-
sehen) und die Produkte, in denen auf die Praxis
der Christen und Gemeinden, aber auch in Ge-
sellschaft und Welt iiberhaupt geschaut wird, um
dies dann mit den Wertanliegen des Evangeli-
ums bestitigend oder kritisch in Verbindung zu
bringen (ausdriicklich oder allein schon da-
durch, dafl eine bestimmte Sendung im affirma-
tiven Kontext des Kirchenfunks vorkommt):
etwa wenn eine soziale Initiative vorgestellt
wird, in der sich Christen und Fernstehende zu-
gunsten notbetroffener und ungerechtigkeitsbe-
troffener Menschen zusammentun.

3. Horen und Seben lernen

Das Thema des Umgangs der Kirche mit den .

Medien bezieht sich auf beide grofien Personen-
gruppen: auf die vielen Menschen, die in den Me-
dien arbeiten, Sendungen produzieren und ver-
antworten, und auf alle diejenigen, die die ent-

sprechenden Ergebnisse in Radio und Fernsehen.

horen und seben. Ging es bislang besonders
darum, wie kirchlich Verantwortliche mit den
Medien umgehen, mit welchen Zielen sie darin
produzieren und wie sie sich zu nichtkirchli-
chen Produkten und Produzenten sowie Kiinst-
lern in Beziehung setzen, so geht es jetzt haupt-
sichlich um die Frage, wie das Publikum mit den
Medien umgeht, wie es kritische Kompetenz
diesen gegeniiber gewinnt und woher diese
Kompetenz ihre inhaltlichen Kriterien bezieht.

Dieser Aspekt des kirchlichen Medienge-
brauchs wird oft tibersehen. Doch hat die Kir-
che eine gesellschaftliche und kirchliche Verant-
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wortung nicht nur dafiir, daf} sie selbst in den
Medien vorkommt, sondern auch dafiir, dafl die
Menschen, die die Medien rezipieren, nicht ma-
nipuliert und in ithren Lebensiuflerungen redu-
ziert werden, sondern daff sie die Medien als
Stirkung ihrer subjektiven und kommunikati-
ven Krifte erfahren. Dann geht es nicht nur um
Professionelle, die in den Medien die Kirche ver-
treten, sondern um das Kirchenvolk als Subjekt
des Umgangs mit den Medien. Es geht also um
den Gebrauch der Medien durch die Kirche als
Volk Gottes.

Was konnen insbesondere die sozialen Res-
sourcen kirchlicher Gemeinschaften dafiir tun,
dafl sich die Menschen nicht alles mégliche an
Informationen und Unterhaltungen mit den
darin mehr oder weniger explizit transportier-
ten Wertorientierungen und dazu auch noch al-
les mégliche an Religion vorsetzen lassen, son-
dern dafl sie Unterscheidungshilfen angeboten
bekommen, die sie befihigen, zwischen be-
kémmlich und schidlich, zwischen unmensch-
lich und human, zwischen unchristlich und
christlich zu unterscheiden? Es ist nicht nur die
Aufgabe der Medienpidagogik, sondern auch
der Pastoral, um der Miindigkeit der Christen
selbst willen (und dies ist eine theologische Op-
tion gemill der Berufungstheologie des Zweiten
Vatikanums) in Kirche und Gesellschaft die ak-
tive Kreativitit des Zuschauers zu fordern.

Nétig ist demnach, dafl sich die Menschen
den Medienerzeugnissen gegeniiber in gleich-
stufiger Wichtigkeit erfahren kénnen. Denn die
Apparatur, die Professionalitit und die techni-
sche Perfektion der Medienproduktionen sug-
gerieren (ihnlich wie auch im Buchbereich das
gedruckte Wort) eine objektive iiberindividuelle
allgemeine Giiltigkeit, die sie gar nicht haben
kénnen, weil es sich in jedem Fall immer um
Produkte von Menschen handelt, die nicht
mehr und nicht weniger wert sind und nicht
mehr und nicht weniger an Giiltigkeit bean-
spruchen kénnen als die rezipierenden Men-
schen ihrerseits. Der Ausweg liegt nicht darin,
dafl man nicht mehr liest oder nicht mehr Fern-
sehen schaut, sondern darin, daff man die ent-
sprechenden Produkte in ihrer Bedeutsamkeit
und Reichweite genauso zu relativieren weifd
wie das Material der interpersonalen Kommuni-
kation. Da der affektive Zugriff gerade audiovi-
sueller Botschaften auf die Psyche in der Regel
jedenfalls ungleich stirker als bei Lese- und auch
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Hérprodukten ist, gilt dieses Postulat vor allem

gegeniiber den Fernseh- und Videoerzeugnissen. -

Um nicht mifiverstanden zu werden: nicht
etwa, weil sie schlechter wiren (sicher gibt es
auch viel schlechtes Gedrucktes), sondern weil
sie, wenn sie schlecht sind, darin recht wirkungs-
voll sein kdnnen (vor allem, was die Kombina-
tion Sex and Crime® anbelangt).

Die Gefahr, dafl die Menschen ihre eigenen
«direkten» Erfahrungen nicht genauso wichtig
nehmen wie die «sekundiren»’ Medienerfah-
rungen, hat durchaus reale Griinde. Aufschlufi-
reich sind in diesem Zusammenhang empirisch
nachweisbare Widerspriiche zwischen 6ffentli-
cher Meinung und sozialwissenschaftlich erho-
bener Alltagserfahrung: Wihrend Ehe und Fa-
milie in der durch die Medien produzierten 6f-
fentlichen Meinung an Bedeutung einbiiflen,
hilt sich in Umfragen die insgesamt positive Er-
fahrung der eigenen Familie sowie ihrer Hoch-
schitzung fast ungehindert durch. Der relativ
bagatellisierenden &ffentlichen Einschitzung
der Scheidung steht eine insgesamt depressive
Lebenserfahrung der Geschiedenen (einschlief3-
lich ihrer bleibenden Sehnsucht nach einer ge-
lungenen Partnerschaft, zum Teil auch Familie)
gegeniiber. Viele mifitrauen den eigenen Erfah-
rungen und Werten und halten sie fir nicht ver-
allgemeinerungsfihig, obwohl sie nachweislich
von der Mehrheit geteilt werden.»* In einem
solchen doppelten Meinungsklima zwischen
personlicher Erfahrung und 6ffentlicher Bewer-
tung haben es die eigenen individuellen Erfah-
rungen offensichtlich schwer, sich gegeniiber
den medial vermittelten Meinungsbildern
durchzusetzen. Hier geschieht tatsichlich so et-
was wie eine Offentliche Marginalisierung von
personlich wichtigen Erfahrungen.

4. Nicht Flucht, sondern «aufrechter Gang»

Die Medien sind zu einer nicht mehr wegdenk-
baren Quelle alltiglicher Erfahrung geworden.
Medienfreie Lebensriume gibt es kaum mehr, es
sei denn, man begibt sich in ein anachronisti-
sches Getto hinein, das dann aber auch die Ver-
bindung mit zentralen Austauschprozessen in
der Gesellschaft der Gegenwart abschneidet.
Dazu kommt, daf} eine in dieser Reaktion lie-
gende Gesamtdiffamierung der Menschen, die
in den Medien titig sind, weder diesen noch ih-
ren Produkten gerecht wird.

Auch eine Schwarz-Weif$-Ideologisierung der
«sekundiren» Erfahrungen gegeniiber den «pri-
miren» ist so nicht haltbar und verstellt den
Blick darauf, dafl sowohl die ersteren sehr auf-
bauend wie auch die letzteren sehr destruktiv
sein kénnen. Es gibt keinen ambivalenzfreien
Raum menschlicher Lebens-, Gemeinschafts-
und Mediengestaltung, was die negativen und
die positiven Méglichkeiten anbelangt. Wichtig
ist allerdings, dafl das Publikum das Selbstbe-
wufltsein aufbringt, auch das noch fiir wichtig
und fiir wirklich zu halten, was nicht in den Me-
dien vorkommt, und auch die Werte zu vertre-
ten, die von den Medien iibergangen werden.
Umgekehrt kann ich mich sehr gut an ausge-
zeichnete Sendungen in den Medien erinnern,
die (z.B. durch Informationen iiberregionaler
Art) auf entsprechend karitative und politische
Notwendigkeiten und damit auf Werte hinwei-
sen, die ihrerseits wieder dem Alltagsbewufit-
sein des Publikums wohl gefehlt haben.

Kurz: Es geht um den Abbau hierarchischer
Verhiltnisse und um den Aufbau parititischer
Beziehungsverhiltnisse zwischen den verschie-
denen Subjekten und Institutionen in der
Gesellschaft’. Dies ist selbstverstindlich eine
Frage der Macht, aber nicht nur der gesell-
schaftspolitisch-strukturellen, sondern auch der
psychischen Ermdchtigung, welche die jeweiligen
Sozialformen den Einzelmenschen haben ange-
deihen lassen. Diese Einsicht mobilisiert selbst-
verstindlich sofort die innerkirchliche Anfrage:
Sind unsere Gemeinden dafiir geeignet, dafl sich
Menschen in ihnen Ich-Stirke und Selbster-
michtigung aneignen konnen? Sind es Gemein-
schaften, wo die Erwachsenen mit ihrer Kreati-
vitat und in ihrer Miindigkeit, in ihrem person-
lichen Glauben und in ihrer praktischen Titig-
keit gefragt sind?

Wie wichtig die Stirkung der Menschen ge-
geniiber den Einfliissen der Massenmedien ist,
zeigt sich in den in ihrer Kommunikationskraft
angeschlagenen Familien, in denen der Fernse-
her nicht nur zu einem zusitzlichen, sondern
zu einem beherrschenden «Familienmitglied»
geworden ist'®. Hier nutzt es wenig, wenn die
kirchlichen Exponenten den Familien man-
gelnde christliche Sozialisation vorwerfen, aber
gleichzeitig in den kirchlichen Sozialgestalten
nicht dafiir Sorge tragen, dafl die Eltern in dem,
was ihnen an threm eigenen Glauben und Leben
wichtig ist, gestirkt und aufgebaut werden: da-
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durch etwa, dafd sie auch dann in der Gemeinde
den Mund auftun diirfen, wenn sie gegen den
Strom schwimmen, und daf} ihre Unbequem-
heit nicht mit Zustimmungszwang oder Ge-
meinschaftsentzug bestraft wird. Eltern sind ge-
rade ihren heranwachsenden Zdglingen gegen-
iiber relativ hilflos, wenn sie es nicht lernen
durften, iiber ihren eigenen Glauben (und ihre
Glaubenszweifel) zu sprechen. Denn mit blo-
flen Zustimmungsformeln und Katechismus-
antworten lassen sich junge Menschen kaum fiir
den Glauben iiberzeugen. Eher schon, wenn sie
die diesbeziigliche Identitit und darin vielleicht
auch ehrliche Begrenzung und Hilflosigkeit ih-
rer Eltern erfahren. Dafiir mufl man aber erst
einmal gelernt haben, so ehrlich mit sich und
seinen eigenen Schwichen in der Begegnung mit
anderen und mit Gott umzugehen.

Eine sinnvolle und wirksame Medienpastoral
wird dariiber hinaus zwei Ziele ansteuern: die
Senkung der Quantitit (im Medienkonsum) und
die Steigerung der Qualitit, die Mediendkonomie
und die Medienmiindigkeit. Beides hingt mitein-
ander zusammen: Denn wo Zeit und Energie
mit allzuviel Medienkonsum besetzt sind, kann
es auch keine miindigen Reaktionen mehr ge-
ben, weil diese nimlich Zeit zum Nachdenken
und zum Besprechen brauchen.

5. Okonomie und Miindigkeit

Wenn die Fihigkeit, Auswahldistanz zu dem,
was einem begegnet, aufrecht zu erhalten, eine

Funktion der Miindigkeit des Menschen ist,

dann wire es unabdingbar, eine Verringerung
der Bilderflut zu vertreten, damit tiberhaupt
wieder Konzentration und Zeitinvestition fiir
eigene Entscheidungen mdoglich werden. Die
Gefihrlichkeit in der Ubermenge audiovisuel-
ler Angebote besteht dabei nicht nur im Zestver-
brauch, sondern auch im Energieverbrauch. Dafy
neben der Arbeitszeit und neben der Medien-
konsumzeit auch noch Sozialzeit bleibt, wire
ein sehr wichtiges Anliegen familialer, gemeind-
licher und gesellschaftlicher Begegnungskultur.
Denn mit Sozialzeit ist jene Zeit gemeint, in der
es vornehmlich um die selbstwertige Aufnahme
und Pflege sozialer Beziige und entsprechender
Sozialformen geht!’.

Der Begriff der Sozialzeit beinhaltet fiir gliu-
bige Menschen noch eine andere Dimension,
namlich die der Begegnung mit Gott. Wo kein

zeitlicher Raum mehr zum Ruhigwerden, zur
Einsamkeit und zum Beten vorhanden ist, ha-
ben spirituelle Unterbrechungen des Alltags
kaum mehr eine Chance. «Gebet ist Widerstand
gegen die drohende Banalitit unseres Lebens, ge-
gen die totale Verzweckung des Lebens in einer
reinen Tausch- und Bediirfnisgesellschaft. . .»'
Je mehr Sozialzeit insbesondere mit Gott aktiv
angestrebt wird, desto 6konomischer und selek-
tiver wird man wohl mit der Medienzeit umzu-
gehen haben. Wobei nicht ausgeschlossen ist,
dafl auch tiber die Massenmedien Begegnungen
mit Gott vermittelt werden kénnen, z.B. in me-
ditativen Sendungen, in Gesprichen, Gottes-
diensten usw., die indes immer dann ab- oder
auf Sensationelleres und Spektakulireres umge-
schaltet werden, wenn man nicht bereits im au-
fermedialen Bereich die Sehnsucht nach dem
ruhigeren Bild und die Fihigkeit zum «Dahin-
tersehen» gelernt hat.

Hier wird deutlich, wie sehr die Kirche nicht
nur einen Dienst an der Gesellschaft leistet, son-
dern auch ihre eigene Gottesverkiindigung er-
moglicht, wenn sie in Familie und Gemeinde al-
ternative Formen von Freizeitgestaltung ent-
wickelt: etwa in Gruppen quer durch die Alters-
stufen oder in Zielgruppen unterschiedlicher
Art, in denen Menschen zusammenkommen,
um regelmafig tiber bestimmte Sendungen oder
Filme zu diskutieren und sich gegenseitig auszu-
tauschen, darin méglicherweise auch zur Ruhe
und zur Besinnung zu kommen, um die eigene
Kreativitit und Spiritualitit zu erleben und zu
ermutigen.

Jene in kommunikativen Rezeptionsgestalten
erméglichte Distanz und Kritik fithrt auch
dazu, den Sinn fiir das Detail und fiir das Kleine,
fur das Unaufdringliche und das gerade im De-
tail Hintergriindige bei guten Medienprodukten
zu entdecken und zu entwickeln. Die Produk-
tionen werden mit den Erfahrungen der Men-
schen in Verbindung gebracht und miissen nicht
zu Hause privat konsumiert und (oft auch in der
Familie) unbesprochen bleiben. In der damit
verbundenen Gemeinwesenarbeit werden in
den Pfarreien erste und wichtige Versuche eines
gemeindeorientierten Medienverbundes ange-
stoflen.

Damit koénnten sich zunehmend Initiativen
verbinden, in welchen mit den verfiigbaren Me-
dien (hier vor allem der Videotechnik) eigene
Produkte im Bereich des Lokalen oder auch im
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Bereich des Literarisch-Dramatischen (etwa
Theaterstiicke) entworfen, erstellt und disku-
tiert werden. Hier wire von Vorteil, bei poli-
tisch und sozial alternativen Videogruppen und
-vereinen «reinzuschauen» und von dort auch
fiir die Kirchenbereiche zu lernen, wie in den
Medien «Verkiindigung von unten» moglich
sein konnte. An solchen Scharnierstellen zwi-
schen technisch-medialem Material und seiner
Handhabung in dialogischen Begegnungsriu-
men wird sich fiir die Zukunft (medien- und kir-
chenpolitisch) mindiger Biirger und Christen
einiges entscheiden. Denn die «Domestizie-
rung» der medialen Techniken und Erzeugnisse

! Vgl. ausfiithrlicher O. Fuchs, Kirche und Medien auf
dem Weg zum Jahr 2000. Anmerkungen zu einem romi-
schen Textentwurf, in: Stimmen der Zeit 106 (1991), 6,
411-421. '

2 Vgl. W. Simon, Kirche in der Stadt (Berlin 1990).

3 Vgl. dazu O. Fuchs, Heilen und Befreien. Der Dienst
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dorf 1990).
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? Vel. dazu genauer Fuchs, Kirche —
aaQ. 152-170, 192-217.
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