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Die Hauptnachrichtendienste, auf die die mei-
sten Nachrichtenmedien der Welt fiir ihre inter-
nationalen Nachrichten angewiesen sind, wer-
den von amerikanischen, britischen und franzé-
sischen Perspektiven beherrscht. Amerikani-
sche Filme werden in den meisten Kinos der
Welt gesehen, aber nur wenige auslindische
Filme erreichen die amerikanischen Kinos oder
Fernsehbildschirme. Satelliten machen interna-
tionale Nachrichten und Unterhaltung fiir die
Fernsehkanile weltweit verfligbar, doch der
Grof3teil des Inhalts ist aus dem Westen.
Dieser einseitige Strom von Fernsehprogram-
men wurde im Jahre 1983 in einer Studie fiir 69
Lander dokumentiert'. Der interregionale Aus-

schen Universitit Nijmegen und Journalistik am Katholi-
schen Institut fiir Journalistik. 1966 wurde er an die Uni-
versitit Nijmegen berufen, wo er bis 1988 arbeitete. 1969

‘Doktorat an der Universitit Nijmegen mit einer Disserta-

tion tiber den Kampf fiir die klassische Pressefreiheit. Zwi-
schen 1979 und 1992 war er wihrend acht Semestern Gast-
professor an den Universititen Salzburg, Bochum, Eich-
stitt, Lowen und Mainz. Von 1982 bis 1987 dozierte er an
der Universitit Amsterdam Geschichte der Presse, der Pro-
paganda und der 6ffentlichen Meinung. 1987 Berufung zum
Professor fiir Kommunikationswissenschaften (besonders
fiir Kommunikationsgeschichte) an die Universitit Amster-
dam. 1993 auflerdem Berufung zum Auflerordentlichen
Professor an die Abteilung Kommunikationswissenschaft
der Katholischen Universitit Léwen. — Eine Bibliographie
seiner Verdtfentlichungen, vornehmlich in Niederlindisch
und Deutsch, aus der letzten Zeit von 1966 bis 1992 ist zu
finden in seinem letzten Buch: De pers onder het juk van
een fiscale druk (Amsterdam 1992). — Anschrift: Kroonsin-
gel 23, NL-6581 BK Malden, Niederlande.

tausch hatte sich seit einer vergleichbaren Studie
aus dem Jahre 1973 etwas verbessert, und es
wurden grofle Unterschiede von Region zu Re-
gion festgestellt, doch die Einseitigkeit der Rich-
tung blieb signifikant. Bei einer im Jahre 1991
durchgefithrten weltweiten Analyse der Nach-
richtenberichterstattung durch Nachrichten-
dienste, Radio, Fernsehen und Tageszeitungen
an einem einzigen Tag wurde ein Zhnliches
Ubergewicht des Westens festgestellt, aber es
wurde auch offenbar, daf} eine sehr grofie Aus-
wahl an Nachrichtenquellen zur Verfiigung
steht, wenn Redakteure und Produzenten sie
nutzen wollen. Viele der untersuchten asiati-

“schen, afrikanischen und lateinamerikanischen

Medien zeigten gréfleres Interesse an europi-
ischen und nordamerikanischen Nachrichten
als an Nachrichten aus Nachbarlindern?.
Viele Menschen betrachten vielleicht die west-
liche Vorherrschaft iiber die Medien einfach als
Tatsache des modernen Lebens, als Zufall der in-
dustriellen Entwicklung und der Gréfle der
Haupt-«Mirkte» fiir Medieninhalte. Doch ei-
nige der Entwicklungslinder sowie einige Me-
dienwissenschaftler sehen darin eine Quelle fiir
ernsthafte Probleme. Nachrichten von weniger
wirtschaftlich entwickelten Landern geben den
falschen Eindruck, daf} diese entweder in einem
stindigen Zustand des Krieges und Aufruhrs,
oder die bestindigen Opfer von Natur- oder
durch Menschen verursachte Katastrophen
sind. Wenig, was tiber sie berichtet wird, ist posi-
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tiv. Diese verzerrten Bilder beeinflussen Ent-
scheidungen, die fiir diese Linder getroffen
werden, und schaffen ein negatives Selbstbild
im eigenen Volk. Die internationalen Massen-
medien werden von ihren Kritikern als Agen-
ten des «Kulturimperialismus» verworfen, die
einheimische kulturelle und ethische Werte
verachten und sie mit einer Flut westlicher Bil-
der, Gebriuche und Ideologien iiberschiitten.
Die sozio-okonomischen Eliten jedes Landes
sind die Hauptzielgruppe der westlichen Me-
dien und werden so verwestlicht, daf} sie von
ihren irmeren Landsleuten entfremdet werden.
Medien-reiche Stadtbewohner verlieren den
Kontakt zu den Problemen der lindlichen
Armen.

«Neue Weltinformations- und
Kommunikationsordnung» (NWICQO)

Um diesen Mangel an Gleichgewicht auszuglei-
chen, wurde von der «blockfreien Bewegung»
der Entwicklungslinder eine «Neue Welt-
informations- und Kommunikationsordnung»
(NWICQO) gefordert. In den siebziger Jahren
war das Hauptforum der Debatte iiber die
NWICO die Organisation der Vereinten Natio-
nen fiir Erziehung, Wissenschaft und Kultur
(UNESCO), wo sie auch starke Unterstiitzung
durch den kommunistischen Block erhielt. Der
«MacBride Report» zu dieser Thematik, der von
einer UNESCO-Kommission im Jahre 1980
herausgegeben wurde, machte einige der Klagen
publik, aber erreichte keine Ubereinstimmung’.

Die zunehmende Debatte iiber NWICO in
den frithen achtziger Jahren war ein Grund fur
das Ausscheiden der Vereinigten Staaten, Grofi-
britanniens und Singapores aus der UNESCO
in der Mitte der achtziger Jahre®. Mit dem Ver-
such, sie zur Riickkehr zu bewegen, distanzierte
sich die UNESCO gegen Ende der achtziger
Jahre von der NWICQO, und auch die meisten
anderen gaben den Kampf dafiir auf.

Einige der Themen, die im MacBride Report
diskutiert wurden, bleiben von Bedeutung.
Doch die schnelle Entwicklung von Kommuni-
kationstechnologien in den letzten Jahren hat
die Basis der Diskussion verschoben, indem ei-
nige Probleme verbessert, andere verschlechtert
und neue geschaffen wurden. Die Weltorganisa-
tion fiir christliche Kommunikation (WACC)
und andere regierungsunabhingige Organisatio-

nen und FEinzelpersonen haben vor kurzem
versucht, die NWICO-Bewegung wiederzubele-
ben®. Doch wenn auch der urspriingliche Feh-
ler, die Kampagne auf die UNESCO zu konzen-
trieren, wo antidemokratische Krafte sie verein-
nahmen, vermieden wird, ist es schwer zu er-
kennen, wie die jetzt befiirwortete «Basis»-Be-
wegung den Status quo ernsthaft beeinflussen
kann.

Die aktuelle Simatiém
1. Strukturen der Industrie

Ungeachtet des Vorwurfs des «Imperialismus»
und des Willens zur Vorherrschaft», treten die
meisten Ungleichgewichtigkeiten der Kommu-
nikation zwischen Ost und West oder «Stid»
und «Nord» infolge unkontrollierter Krifte des
Marktes auf. Das Publikum im Westen oder
«Norden» ist in der Lage gewesen, fiir die Dien-
ste der Massenmedien zu bezahlen, aber es zahlt
nur fiir das, was von Interesse oder Nutzen fiir
es ist. Und: «Wer bezahlt, bestimmt die Musik».
Im Gegenzug versuchen die Medien, denen es
hauptsichlich um den Gewinn ihrer Aktionire
geht, dem Publikum das zu geben, was es will —
oder was man es glauben machen kann, daf} es
will — wihrend Dienstleistungen, die nicht ge-
fragt sind, gestrichen werden. Die drmeren Na-
tionen miissen mit den Krumen, die vom Tisch
der wohlhabenden Nationen fallen, fiir die das
Brot gebacken wurde, zufrieden sein. Sie kén-
nen nicht den Inhalt einer Industrie wirksam
beeinflussen, fiir die sie nicht bezahlen.

Es ist kurzsichtig, nicht fiir ein wirklich inter-
nationales Publikum zu produzieren; das lifit,
auch fiir das zahlende Publikum, die Notwen-
digkeit eines genauen Bildes der Welt aufier
acht. Teilweise ist es ein Ergebnis einer allgemei-
nen Bewegung der Medienorganisationen zu
«Grofle» hin, um die Wettbewerbsfihigkeit zu
verbessern. In manchen Fillen wird dies durch
eine Verinderung der Besitzverhiltnisse, von
Einzelpersonen oder Familien hin zu 6ffentli-
chen Aktiengesellschaften, beeinfluflt, wo die
«Grundlinie» des Gewinns der Aktionire mehr
und mehr einziges Erfolgskriterium ist®. Aber
es weist nicht auf eine bewufSte Absicht hin, die
Dritte Welt zu beherrschen oder zu ignorieren
oder ihre Darstellung boswillig zu verzerren.
Eine wachsende Wahrnehmung der zunehmen-
den Eintriglichkeit im Bereich des Dritte Welt-
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«Marktes» hat dazu gefiihrt, daf} einige kom-
merzielle Medien ihr internationales Publikum
stirker beriicksichtigen.

2. Offentlich-rechtliche Medien

Offentlich-rechtliche Medien (ein hervorragen-
des Beispiel ist der Kurzwellen-Weltnachrich-
tendienst der britischen Rundfunkgesellschaft
BBC) sind frei von iibermifliger Regierungs-
kontrolle und vom Druck der Werbeeinnah-
men und konnten fihig sein, die Interessen der
Dritten Welt relativ gut zu reprisentieren, wenn
sie eine gewissenhafte Leitung besitzen.

Anders als der BBC, stehen die meisten inter-
nationalen Rundfunkgesellschaften zu stark
unter Regierungskontrolle, als daf} sie die Be-
diirfnisse der Entwicklungslinder erfiillen
konnten. Einheimische Medien — die unter Re-
gierungskontrolle gehalten werden, angeblich
um ihren «5fféntlichen» Charakter zu bewahren
— sind zu hiufig blofl Werkzeuge der Partei, die
an der Macht ist, statt Instrumente der Entwick-
lung. '

3. Kommerzielle Medien

Kommerzielle Nachrichtendienste glauben, daf}
sie es ihren Aktiondren schuldig sind, den grofit-
moglichen Gewinn einzubringen, aber einige
sind in der Lage zu experimentieren. Der
«CNN Welt Report», initiiert von dem in den
Vereinigten Staaten stationierten Cable News
Network (CNN), gewihrt jedem Nachrichten-
dienst {iberall auf der Welt, der einen dreiminii-
tigen Nachrichtenbericht zur unverinderten
Wiederausstrahlung liefert, freie Zeit in seinem
tiber Satelliten ausgestrahlten Programm und
das Recht, das gesamte Programm wieder auszu-
strahlen. Dies hat einen weltweiten pool von
Fernsehnachrichten, die aus vielen verschiede-
nen Lindern stammen und aus deren eigener
Sichtweise interpretiert werden, geschaffen. Der
regulire weltweite Nachrichtendienst von
CNN, «CNN International», der von mehr als
54 Millionen Fernsehempfiangern auflerhalb der
Vereinigten Staaten gesehen wird, ist bisher
mehr an einem im Ausland lebenden amerika-
nischen als an einem wirklich internationalen
Publikum orientiert. CNN sagt, daf} sie versu-
chen wollen, dem abzuhelfen, indem sie ameri-
kanische Nachrichten auf nur 30% kiirzen.

«CNN International» steht nun einer Heraus-
forderung durch das neue World Service Televi-
sion» des BBC gegeniiber’.

4. Soziale Klasse und angepafste Technologie

Alle internationalen Mediendienste versorgen
die Elite in jedem Land, die sich die Hardware,
die benétigt wird, um sie zu empfangen, leisten
kann, und die die Bildung besitzt, um sie zu ver-

~stehen. Die arme Mehrheit wird hiufig nicht di-

rekt erreicht. Fehlgeleitete Entwicklungsan-
strengungen fithren stindig Technologien ein,
die die Elite vielleicht begehrt, die aber den Be-
diirfnissen der Bevolkerungsmehrheit jenes
Landes auf ihrem momentanen Entwicklungs-
stand nicht angemessen sind®. Auch wohlge-
meinte Projekte scheitern, wenn lokal vorhan-
dene Sachverstindige und Hilfsquellen der Auf-
gabe nicht gewachsen sind, in entlegenen Dér-
fern verstreute HighTech-Empfangsgerite zu
warten.

5. Der Zugang zu Informationsquellen

Die meisten Linder von einer gewissen Grofie
haben einheimische Nachrichtendienste. Aber
fiir internationale Nachrichten sind sie gewShn-
lich an einen gréfleren westlichen Nachrichten-
dienst angeschlossen. Der Inter Press Service
wurde im Jahre 1964 ausdriicklich gegriindet,
um Bediirfnisse der Dritten Welt zu befriedigen,
doch bleibt er unbedeutend. Es wurde eine
Reihe regionaler Nachrichtenpools ausprobiert,

"doch viele haben ihren Zweck nicht erfiillt.

Viele Sonderberichtdienste und Nachrichtenre-
daktionen erginzen die Nachrichten durch
Agenturen und Informationspools. So kénnen
Redakteure und Produzenten theoretisch viele
internationale Quellen heranziehen. Die Nach-
richten durchlaufen jedoch unausweichlich ei-
nen Selektionsprozefl. Die Redakteure der
Nachrichtendienste miissen entscheiden, was sie
nutzen und was sie «ablegen», die értlichen Re-
dakteure ebenso.

6. Das Faxgerit

Faxgerite haben vor kurzem der Informations-
zirkulation eine neue Dimension hinzugefiigt.
Sie sind fast zu einer Lebensnotwendigkeit in
den meisten Betrieben jeglicher Gréfie gewor-
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den, auch in den Entwicklungslindern. Anders
als die Computernetzwerke konnen sie von je-
dermann, ohne besondere Ausbildung, zur
weltweiten Verbreitung von Information, Nach-
richten eingeschlossen, benutzt werden. Theo-
retisch kan nun jeder, der Zugang zu einem Fax-
gerit, einheimische Nachrichtenquellen, eine
Liste von auf der ganzen Welt verteilten An-
sprechpartnern mit ihnlicher Ausriistung und
Quellen und eine bescheidene Geldsumme, um
die Telefonrechnungen zu bezahlen, besitzt, ei-
nen kleinen weltweiten Nachrichtenpool be-
treiben, der genauso effektiv ist wie die grofien
Nachrichtendienste.

7. Das Kino

Hollywoodfilme beherrschen weiterhin die Ki-
nos der Welt und bleiben eine Hauptzielscheibe
fir den Vorwurf des «Kulturimperialismus»’.
Ein im Inland gewinnbringender amerikani-
scher Film kann auf auslindischen Mirkten bil-
liger verbreitet werden als Filme aus Lindern
mit weniger eintriglichen einheimischen Mark-
ten. Das Tempo der Handlung und ihre fehler-
freien Produktionstechniken machen amerika-
nische Filme fiir ein weltweites Publikum at-
traktiver als ihre Konkurrenten. Obwohl inzwi-
schen auslindische Interessenten die grofiten
amerikanischen Studios besitzen, bleiben doch
nach wie vor die Autoren, die Themen und die
Inszenierungen grofitenteils amerikanisch, und
die Schauspieler und Direktoren iiberwiegend
amerikanisch und britisch. Vielleicht ist der
«Kulturimperialismus» in Hollywood lebendig
und wohlauf, aber der «Imperialist» ist jetzt
nicht mehr Amerika, sondern eine kleine
Gruppe transnationaler Gesellschaften.

8. Videorecorder

Die Anzahl der Haushalte mit Videorecordern
betrug im Jahre 1991 weltweit 228.140.000 oder
33,7% der Haushalte mit Fernsehen!®. Der
grenziibergreifende Handel mit Cassetten ist fiir
jede Nation nahezu unméglich zu kontrollie-
ren, und auch unberechtigtes Kopieren nimmt
iiberhand. Die neuesten auslindischen Filme,
auch Pornographie, konnen auf Cassette in Lan-
dern gefunden werden, die deren Import gesetz-
lich verbieten oder streng limitieren'’. Der Be-

sitz von Videorecordern ist in vielen drmeren
Lindern erstaunlich hoch, besonders wenn das
einheimische Fernsehen in Vielfalt und Quali-
tit begrenzt ist.

Schliisselprobleme

Ein grofler Konzern ist nicht notwendigerweise
ein schlechter Konzern, aber die wachsende
Konzentration des Besitzes von Massenmedien
in den Hinden von transnationalen Gesellschaf-
ten ist besorgniserregend. Als Aktiengesellschaf-
ten geht es ihnen um wachsende Aktiondrsge-
winne, und sie widmen 6ffentlichen Dienstlei-
stungen und uneigenniitziger Innovation wenig
Aufmerksamkeit. Sie neigen auch dazu, sich
iiberall da niederzulassen, wo das legale Klima
fiir uneingeschrinkte weltweite Operationen ge-
eigneter ist, und sie sind keiner internationalen
steuernden Autoritit Verantwortung schuldig.

Das Vorhandensein von Medienreproduk-
tions- und Redistributionstechnologien machen
die wirksame Kontrolle des Empfangs im
Grunde genommen unmdglich. Dies férdert
politische und kiinstlerische Freiheit, aber die
Méglichkeit von Eltern, das Fernsehen und Ra-
diohoren ihrer Kinder zu tiberwachen, ist ge-
fihrdet. Die Technologien fordern auch den
Diebstahl von urheberrechtlich geschiitzten
Materialien.

Die Realitit der «Bedrohung» lokaler Kul-
turen durch internationale Medien ist ernsthaft
in Frage gestellt worden. Es besteht die Ten-
denz, daf} auslindische Programme und Filme
abgesetzt werden, wenn einheimische Pro-
gramme in hoher Qualitit verfiigbar sind'.
Aber dies setzt eine stindige Verbesserung der
Produktionsfertigkeiten und der allgemeinen
Qualitit der Programmgestaltung voraus, was
in vielen Lindern vermutlich schwer zu ver-
wirklichen ist.

Obwohl die Auswirkungen der Werbung
schwer darzustellen sind, kann sie Konsum und
materielle Erwartungen férdern, die die Mittel
armer Lander tibersteigen. Einige Produkte, wie
zum Beispiel Zigaretten, sind wirklich schid-
lich. Aber Kampagnen gegen auslidndische Ziga-
rettenwerbung in manchen Lindern wiirden
glaubwiirdiger sein, wenn ihre Medien gleichzei-
tig nicht fiir die genauso tédlichen Produkte des
Tabakmonopols ihrer eigenen Regierung wer-
ben wiirden.
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Ausblick auf die Zukunft

Es steckt ein Kérnchen Wahrheit in der tiber-
triebenen Behauptung, dafl Bildung die Pro-
bleme der Welt l6sen kann, wenn es um interna-
tionale Kommunikation geht. Die sich am er-
folgreichsten entwickelnden Linder haben ein
stabiles Bildungsniveau. Nur Nationen mit na-
hezu allumfassendem Grundschulunterricht
und einer bedeutenden Anzahl Menschen, die
Bildung auf Sekundarschul- und Universititsni-
veau erhalten, kénnen hoffen, sich aus der Kom-
munikationsabhingigkeit zu befreien. Ein welt-
weites System des freien Marktes und Wettbe-
werbs scheint unausweichlich zu sein, und eine
Nation, die sich nicht um die Bildung ihrer Be-
volkerung gekiimmert hat, kann niemals hof-
fen, erfolgreich am Wettbewerb teilzunehmen.

Bildung ist auch notwendig, um eine Gruppe
kreativer Personen zu fordern, die ansprechende
Massenmedienprodukte erstellen kann, die die
Werte ihrer Kultur verkérpern. Zuerst werden
viele auslindische Themen und Produktions-
methoden kopieren, aber mit wachsender Er-
fahrung und Selbstvertrauen und der Unterstiit-
zung ihrer Regierungen und anderer einheimi-
scher Institutionen konnen sie schliefilich kul-
turell angemessene Medien bereitstellen, die das
Publikum auslindischen Importen vorziehen
wird.

Trotzdem wird die westliche Ausbildung, die
die Pioniere der Medienentwicklung eines
nichtwestlichen Landes erhalten haben, einige
westliche Werte und Vorstellungen tiber «Profes-
sionalismus», «Nachrichten», etc. in der Me-
dienkultur verankern. Wenn regionale und ein-
heimische Ausbildungsméglichkeiten verfigbar
werden, wird dies abnehmen, aber es kann nie
vollkommen vermieden werden, selbst wenn
solche Vermeidung ohne Zweifel wiinschens-
wert wire.

Obwohl man erwarten kann, daf} eine gewisse
Homogenisierung der Formen und Werte ein

! T. Varis, The International Flow of Television Pro-
grammes, in: Journal of Communication 34/1, Winter
1984, 143-152.

* R. Malik/K. Anderson, The Global News Agenda
Survey: Part 1, in: InterMedia 20/1, 1992, 8-71; und The
Global News Agenda Survey: Part 2, in: InterMedia 20/2,
1992, 10-28.

3 S. MacBride u.a., Many Voices, One World (Paris
1980).

bleibender Bestandteil der Massenmedien welt-
weit sein wird, stehen den gleichmachenden
Kriften divergierende Tendenzen gegeniiber.
Die Fihigkeit der Massenmedien, ein «globales
Dorf» zu schaffen, ist ein Mythos, oder besten-
falls eine iibertriebene Vereinfachung. Die Mas-
senmedien von morgen in vielen nicht westli-
chen Lindern werden vielleicht wie die gegen-
wirtigen in Japan aussehen: Internationale For-
men der Technologie und Produktion iibermit-
teln Inhalte, die wvielleicht oberflichlich
betrachtet westlich sind, aber viele einheimische
Eigenschaften und Werte beibehalten.

Die Konzentration unkontrollierten Medien-
besitzes ist eine genauso grofle Gefahr fur die In-
tegritit der Medien in entwickelten Lindern
wie in Entwicklungslindern. Die Einrichtung
einer unabhingigen internationalen Behéorde
mit Vollstreckungsvollmacht gegeniiber trans-
nationalen Konzernen ist hochst unwahrschein-
lich, genauso wie wirkungsvolles Handeln na-
tionaler Regierungen. Die Aufmerksamkeit
nichtstaatlicher «Wichter», um sich anbah-
nende Konzentrationen von Medienmacht auf-
zuzeigen und fur internationales Handeln zur
Begrenzung derselben einzutreten, ist so ziem-
lich alles, auf das man hoffen kann.

Die gleichen «Wichter» kdnnten einen ausge-
wogeneren Medienverkehr férdern, indem sie
Idealisten in der Regierung davon iiberzeugen,
durch Gesetzgebung und Exekutive tétig zu wer-
den. Ein weiterer Ansatz konnte darin liegen,
Kommunikationsunternehmen zu helfen, ge-
winnbringende Moglichkeiten im Aufbau eines
wirklich ausgewogenen internationalen Ver-
kehrs von Telekommunikation und Massenme-
dien zu erkennen. Der erste Ansatz hingt stark
von Personlichkeiten ab und ist deshalb hochst
problematisch. Der zweite wird durch den Stand-
punkt kompromiflloser Konfrontation, den
viele Nichtregierungs-Organisationen gegen-
tiber transnationalen Konzernen —ihrer Ansicht
nach notgedrungen — einnehmen, erschwert.

* Ein wichtigerer Grund fiir das Ausscheiden war das
allgemeine Modell antiwestlicher Politik der UNESCO
und die Verschwendung von Ressourcen durch die Organi-
sation. Die fortgesetzt steigende Fehladministration der
UN wurde in einer vierteiligen Artikelserie in der Washing-
ton Post im September 1992 dokumentiert.

* M. Traber/K. Nordenstreng (Hg.), Few Voices, Many
Worlds: Towards a Media Reform Movement (London
1992).
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Aus dem Engl. iibersetzt von Wolf-Elmar Schmidt M. A.

Miklés Tomka

Wandel der Medienland-
schaft in Osteuropa

Kaum etwas steht so deutlich im Schnittpunkt
des Wandels in Osteuropa wie die Medien. Thre
Situation und Rolle reflektiert politische, kultu-
relle und technische Verinderungen. Diese sind
zum Teil von Land zu Land verschieden. Man
mufl sich also fragen, ob man iiberhaupt von
Osteuropa als von einer Region sprechen kann.
Es gibt zahlreiche differenzierende Faktoren,
wie die byzantinische bzw. westkirchliche Tra-
dition, oder wie die erfolgte oder noch hinaus-
gezogerte Industrialisierung, Verstadterung, Mo-
dernisierung. Den einzelnen Besonderheiten
kann hier freilich nicht nachgegangen werden.
Wir gehen aber davon aus, daff in vier Bereichen
gemeinsame Strukturmerkmale aufgezeigt wer-
den konnen. Diese sind: der Ubergang der
Medien vom zentralisierten Propagandaapparat
der Staatspartei in ein differenziertes, eigenstin-
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diges System; die unverdnderte sozialintegrative
Funktion der Medien; die Entdeckung der Reli-
gion fiir die Medien, jedoch der uninformierte
und entstellende Umgang mit ihr; und schliefl-
lich die innere Schwiche und Widerspriichlich-
keit der spezialisierten religiosen und kirchli-

chen Medien. Trotz einzelnen Gegenbeispielen

versucht die nachfolgende Skizze, ein fiir die ge-
samte Region geltendes Bild zu zeichnen.

1. Mediensystem im politischen Wandel

Kurzsichtige Beobachter schreiben den Zerfall
des Sowjetimperiums der Politik von Gorba-
tschow zu. Seine Rolle im friedvollen Manage-
ment des Wandels soll nicht geschmilert
werden. Die Ursachen sind aber tiefer, im Auto-
nomiebestreben der Gesellschaft und der Wirt-
schaft zu suchen. Dabei ist der Massenkommu-
nikation eine nicht unerhebliche Rolle zugefal-
len. Sozio-6konomische Dezentralisierungsbe-
mithungen haben zur Entstehung und Stirkung
ortlicher und regionaler Medien gefithrt und
sind von diesen beschleunigt worden. Konnte
ein Overflow frither auf Grenzbereiche be-
schrinkt werden, so haben spitestens Mitte der
80er Jahre Satellitenprogramme und Direkt-
empfangsméglichkeiten die kulturelle Abschot-
tung endgiiltig durchbrochen. Die Verbreitung
der Videorecorder und die Entstehung des staat-
lich nicht kontrollierbaren Kassettenmarktes
haben dann die Abhingigkeit von der staatsge-
lenkten Programmproduktion restlos aufgeho-
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